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Bereits zum dritten Mal lobt
das „KLICK – Kompetenzzentrum
für den elektronischen Geschäfts-
verkehr Rheinland-Pfalz“ gemein-
sam mit der „Online-Offensive
Mittelstand Connect“ den landes-
weiten KLICK-Preis aus. Ziel ist
es, kleine und mittlere Unter-
nehmen auf die zunehmende
Bedeutung einer professionellen
Website aufmerksam zu machen.
Dabei wird der Preis vom Bundes-
ministerium für Wirtschaft
ebenso unterstützt wie vom
rheinland-pfälzischen Ministe-
rium für Wirtschaft, Verkehr,
Landwirtschaft und Weinbau.
In Mainz übereichten jetzt die
Hauptgeschäftsführer der Indus-
trie- und Handelskammer für
Rheinhessen, Richard Patzke,
und der Handwerkskammer
Rheinhessen, Günther Tartter,
die rheinhessischen Sieger-Unter-
nehmen aus.

Mehr als 370 Teilnehmer ver-
buchte der KLICK-Preis 2005
landesweit. Wirtschaftsminister
Hans-Artur Bauckhage betont

den deutlichen Zuwachs an 
Wettbewerbsteilnehmern im
Vergleich zu den Vorjahren. Da-
durch werde die zunehmende
Bedeutung dieses mit einem
Gesamtpreisgeld von 9.000 EUR
dotierten Internetpreises erkenn-
bar. Der Preis wird in drei Kate-
gorien – Handwerk, Industrie,
Handel und Dienstleistungen –
zunächst auf regionaler Ebene

vergeben. In einer zweiten Runde
werden die landesweiten Sieger
prämiert.

In Rheinhessen hat die Jury die
regionalen Preisträger aus dem
Gesamtpool der Teilnehmer ge-
kürt. Die Hauptgeschäftsführer
würdigten nun die hohe Leis-
tungsdichte in ihren Kammer-
bezirken. Sie betonten, dass der 

Award
Beim 17. Medienwettbewerb 
der europäischen Meister um
Medienlösungen und Anwen-
dungskonzepte erhielt die Inter-
video Filmproduktion, Mainz, den
Award of Master in der Kategorie
Verkaufsförderung für den Film
„Boundless Reliability“. Er wurde
im Auftrag der Siemens AG für
die Vertriebsunterstützung im
Segment Schaltanlagen produ-
ziert und setzt mit filmischen
Mitteln die Zuverlässigkeit und
Einsatzmöglichkeiten der Schalt-
anlagen für die Mittelspannung
in der Versorgung und Verteilung
von Energie um.

KLICK: Internetauftritt ist entscheidender
Wettbewerbsvorteil

Die rheinhessischen Regionalsieger des „KLICK-Preis 2005“ wurden in Mainz
ausgezeichnet (v.l.n.r.): Günther Tartter, Hannelore Seitner, Heiko Störig,
Jürgen Riplinger, Carolin Butz, Emily und Andreas Paersch, Richard Patzke
Foto: Klaus Benz

E-Commerce gerade für kleine
und mittlere Betriebe rasant an
Bedeutung gewinne. Dabei sei
ein schnell aufzufindender, funk-
tional schlüssiger und optisch
ansprechender Internetauftritt
zum entscheidenden Wettbe-
werbsvorteil.

Als regionale Sieger aus Rhein-
hessen wurden die folgenden
Unternehmen ausgezeichnet:

Kategorie Handel und 
Dienstleistung:
BIT Informationssysteme GmbH
www.bit-superstore.de 

Partnergesellschaft
Dr. Bürger & Partner
www.buerger-alzey.de 

Biographie- und Buchwerkstatt
Lebensatlas
www.lebensatlas.de 

Kategorie Industrie:
DISC GmbH
www.disc-gmbh.com  

Kategorie Handwerk:
Seitner Haustechnik GmbH
www.seitner.com  

Ins Geschäft gekommen
G.L. Kayser bringt
ZDF-Produktionen ans Ziel
Ein neuer Lkw-Auflieger, dekoriert
mit den Konterfeis bekannter
ZDF-Moderatoren bereichert
den Fuhrpark der Spedition G.L.
Kayser. Die schon bestehende
Zusammenarbeit des Mainzer
Logistikunternehmens mit dem
ZDF wurde durch einen Rahmen-
vertrag ergänzt, der die Anschaf-
fung dieses Fahrzeugs beinhal-
tete. Innerhalb Deutschlands be-
nötigt der Sender oft zusätzliche
Kapazität um externe Produk-
tionen zu realisieren – „Wetten
dass?“ ist dafür ein Beispiel. Der

Sattelauflieger ist transport- und
einbruchsicher und ist auch als
Lager nutzbar. Edmund Schmitz,
Mitglied der Geschäftsleitung 
bei G.L. Kayser, hält den Lkw für
einen „echten Hingucker auf
Autobahnen und Landstraßen,
der das positive Image des Stand-
orts Mainz noch mehr nach
Außen tragen kann“.

Köbig-Kampagne
an Agentur vergeben
Bartenbach & Co. meldet den
Gewinn der Köbig-Gruppe als
Neukunden. Das Familienunter-
nehmen Köbig mit Stammsitz 

in Mainz bietet an zehn natio-
nalen Standorten kompletten
Service rund um die Themen
Baustoffe, Haustechnik, Fliesen
und Garten. Die Mainzer Agentur
sicherte sich den Auftrag zur
Konzeption und Umsetzung der
Kommunikationskampagne 2006
sowie weiterer Spezialprojekte.
Gemeinsam mit Bartenbach & Co.
sollen die Kompetenzen in den
Bereichen Baustoffe, Haustechnik
und Fliesen stärker vermittelt
werden.


